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Visual Branding Language

Agil, dindmica e eficiente:

Arrow inspira as pes-
soas atraves de uma se-
mantica limpa e agil. Com-
binamos qualidade e tec-
nologia para estar um
passo a frente, isso e o
que nos move! Por isso
que nosso design e tao
inspirador e nossa enge-
nharia tao precisal!

Orientado para o
futuro, auténtico: com re-
finamento e liberdade

para atender as deman-
das mais urgentes e prin-
cipalmente visando um
futuro sustentavel para
todos.
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O design

0O nome da marca
“ARROW" com letras capi-
tulares, inclinada e sem
serifa fazem jus ao con-
ceito de orientado ao
futuro e da dinamica en-
treqgue em nosso produ-
tos. As letras thin confe-
rem elegancia e atempo-
ralidade, permitindo
assim seu uso em diver-
sos meios de midia, sejam
elas eletrénicas (compu-
tacdo ubiqua) ou fisicas
(midias impressas), assim
como no proprio produto
(Arrow One).



Flat, simples e objetivo:
Sem efeitos, independen-
te do fFundo, branco ou
preto, nosso logo revela a
dinamica e adaptabilidade
necessaria para 0s nego-
cios avancarem ao futuro.

Logos >

Com diversas apre- Main Logotipe > Ui] /I??OI/I/

sentacoes, o0 logo se
adapta em diversas apli-
cacoes das mais variadas

formas, assim como
nossos produtos e servi-
cos. Aqui as variactes da
marca para utilizacao em
midias impressas ou digi- Toten Logotipe >

tais.
- Confiante e elegante: /I??OI/I/

Evitamos tudo que for su-
perfluo ou simplesmente
decorativo para manter o

foco no essencial! _
- /IRROW/
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O logotipo principal a
ser utilizado deve ser esta
daqui, sempre que possi-
vel. Sempre que houver
alguma duvida de como
utilizar, pode nos contatar
pelo e-mail:

alexandre.garcia{darrowmobility.com.br
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Chamado da marca

Nosso chamado é “Entregar o que o cliente necessita com a agilidade necessaria”.
Nossa marca orientada para o futuro tem esse DNA, conduzir ate o futuro conforme a ne-
cessidade e demanda estabelecida.



versao toten

Desenvolvimento

Aqui o detalhamento téc- 52 104 52

. R19
nico para qualquer que \
seja a aplicacdo feita de "

Forma manual.

Observar que as medidas
correspondem a qualquer
unidade e podem ser redi-
mensionadas desde que
respeitadas as devidas
proporcoes.

Importante ressaltar que
ha arquivos em Cad para
confeccao Ffisica, assim
CoOmo arquivos em vetor e
.png para utilizacao em

165

midias digitais e impres-
sos.
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versao horyzon
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Observar que as medidas correspondem a qualquer unidade e podem ser redimensionadas
desde que respeitadas as devidas proporcdes.

Importante ressaltar que ha arquivos em Cad para confecao fisica, assim como arquivos em
vetor e .png para utilizagcao em midias digitais e impressos.




versao lettering
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Minimalista e elegante — os estilos de fonte Arrow Type permitem se encaixar em uma
ampla variedade de cenarios e ambientes. Desta forma, as aplicacdes podem ser orienta-
das de forma ainda mais consistente para o grupo-alvo e a mensagem que esta sendo

transmitida sera clara sempre.
Mesmo com essa flexibilidade, o Arrow Type garante uma percepcdo uniforme da marcaem
todos as possiveis aplicactes — desde um smartwatch até um comercial de TV.
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Procurar manter um contraste ideal para o destaque correto da marca, sempre utilizando
as cores padrao estabelecidas (Minimo de 3:1; 1ISO-9241-3 e WCAG 2.2)



Margem de protecao

A utilizacao da marca
deve ser feita respeitando
um espaco de nao interfe-
réencia com outros ele-
mentosde  aproximada-
mente 20% da dimensao

em relacdao a largura e
/RROW it




Comunicacao clara

A estrutura de layout fle-
xivel permite que o conte-
Udo seja transmitido de
forma clara e precisa. Seja
preenchendo todo o
espaco ou subdividido em
varios espacos:. a divisao
do layout e voltada para o
conteldo da mensagem a
ser transmitida. Apesar
dessa flexibilidade, @ im-
portante que a clareza da
impressao geral ndao seja
prejudicada. Por essa
razao, nao se faz uso de
espacos e imagens sobre-
postas; o mesmo se aplica
a transparéncias, diago-
nais, caixas e outras
Formas geometricas.

Vertical subdivision:
flexible

Horizontal subdivision:
flexible

Amount of blocks:
flexible

Full area

Symmetrical subdivision

Asymmetrical subdivision



Paixado, precisdo e perfeicdo — essas coisas sao integrais ndo apenas a cada detalhe dos mo-
delos Arrow, mas tambéem a estetica visual de nossas imagens. O estilo € minimalista e

claro, com a situacdao em cada imagem retratada de forma auténtica e assequrada com foco
no essencial.




Titulo Agqui
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Para papel timbrado e
outras aplicacbes corpo-
rativas, utilzar este
modelo ao lado.

Caso precise dos arquivos
por favor entrar em conta-
to com:

alexandre.garcia{darrowmobility.com.br




Para aplicacbes cor-
porativas como papel tim-
brado, check-lists, cami-
sas modelo executivas e
avisos de fabrica, utilzar
este modelo ao lado.
Caso precise dos arquivos
por favor entrar em conta-
to com:

alexandre.garcia{darrowmobility.com.br

OR: 16 C: 86%

OG: 21 M: 72%

()B: 24 Y: 60%
# 101518 K: 84%




# 191518 # 232e39 # 364c59 # 4ab11B8 # 5dB3S8

L Main color for the logos ﬁ

# NaSbae # 9ab3c1 # blcbdl # dle3ea # FIFGFB

- For media that do not have color accuracy,
use the darkest or lightest spectrum available.

# FFFFFF # 1didib

# 43bedc # QOfffa # dBFSF4 # aB5B1E # FBE1M1Mb # FS5cfle # 184358

To adapt to other media, use the tool:
https://www.color-hex.com
to convert colors.

As cores criam a atmos-
Fera vivida. Nas nos dife-
renciamos usando cores
reduzidas e tons desatu-
rados em vez de tons de
cor intensiva. Assim,
criamos harmonia e ele-
gancia.

Especialmente quando
em material com carros
de cores intensas e dis-
tintas, certificamos-nos
de que a expressao geral
da imagem nao é extre-
mamente colorida. As
cores das imagens har-
monizam com as cores da
marca em branco ou em-
preto todos os momen-
tos para criar e garantir
uma aparéncia visual
premium.




MErcaoe
livre

7

= /RROW/

A composicao e fascinante e guia o olhar do espectador. O ambiente funciona como um
palco e nao distrai do carro. A encenacao sempre parece natural, permitindo que nossas
imagens contem uma historia consistentemente plausivel. O carro esta perfeitamente em-

butido no ambiente, as reflexdes sao fieis a realidade e o posicionamento do carro é autén-
tico.



/RO

Os detalhes devemn convencem com alta precisdo e amor por cada elemento.
Devemos abordar com profundidade nossas apresentacoes, caracteristicas
premium as imagens. As texturas e formas devem ser claramente visiveis e sua
qualidade deve se destacar aos demais. A precisdo faz com que os materiais e
superficies ganhem vida nas imagens. Cria-se um sentimento que permite ao
espectador experimentar como se sentiria na realidade expressada.
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H3

H1

H2

H3

oxanium

bold

Lorem ipsum

medium

Lorem ipsum

regular

orbitron

Lorem ipsum
L_orem ipsum

medium

Lorem ipsum-

Para uso em sites, midia impressa de marketing
convites e outros elementos promocionais

L orem Ipsum o

light

arial nova

Lorem ipsum o

condensed bold

Lorem ipsum

condensed

Lorem ipsum

condensed light

agency fb

Lorem ipsum

Para uso em documentos internos, apresentagoes,

chek-lists, textos oficiais, papel timbrado e etc.

Lorem ipsum o

regular

Impressionante e alto. Ou reduzido
e elegante - os estilos de fonte
Oxanium e Orbitron da Arrow per-
mitem uma ampla variedade de
cenarios e ambientes. Desta forma,
aplicagées concretas podem ser
adaptadas de forma ainda mais
consistente ao grupo-alvo e a men-
sagem transmitida.

Mesmo com essa flexibilidade, o
Arrow Type Pattern garante uma
percepcao uniforme da marca em
todos os pontos de contato - do
smartphone ao comercial de TV.

Aqui, poucos elementos sao mais
marcantes em termos de percep-
cao do que o Oxanium. Aplicado em
titulos - de bold a regula - esse
estilo de fonte & um diferencial
importante da marca.

Os demais estilos de fonte da
Arrow estabelecem hierarquias
simples e claras. Eles nao sao atri-
buidos a nenhum modelo de veicu-
lo, categoria de veiculo ou area de
negocios especifica. Sdo Fontes
para marketing, documantecdes e
apresentacdes comerciais.
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versao favicon

Para uso em aplicactes reduzidas o logo Arrow devera ser protgido com um fundo preto e
com uma borda com o mesmo valor de espessura que o aro de entorno da logo, garantindo
assim pregnancia e legibilidade nos mais diversos usos em reducao.




Flat, dinamico e Futuristi-
co: independentemente
da aplicacao, no produto
em si ou em material de
divulgacao, o logo ONE
revela a mesma dinamica
e adaptabilidade da iden-
tidade Arrow, necessaria
para 0S Negocios avanga-
rem ao futuro com o con-
ceito ready to work

Com somente uma
apresentacdo, o logo foi
pensado para utilizaclao
especificamente no pro-
duto ONE e em material
de divulgacao deste.

Confiante e elegante:
Evitamos tudo que for su-
perfluo ou simplesmente
decorativo para manter o
foco no essencial!

CN=




Onde veemn um novo veiculo, nés vemos uma nova era. V I\l ——

Chamado da marca

Nosso chamado é “"Entregar o que o cliente necessita com a agilidade necessaria”.
Nossa marca orientada para o futuro tem esse DNA, conduzir ate o futuro conforme a ne-
cessidade e demanda estabelecida.



